Fach- und Spezialpresse sind wichtig

Anteil Personen, die sich in der Fach- und Spezialpresse informieren (Schweizer Bevélkerung ab 14 Jahren)
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Die Spezialpresse ist beliebt und relevant

Titel- und Kontaktqualitaten der Spezialpresse

Pick-ups Lesedauer

‘K‘\\\\\\“—A \ /
2,8 Mal 31 Min.
nehmen die Lesenden die , betragt die Lesezeit
Ausgabe in die Hand. pro Ausgabe.

\ Titelloyalitat

Lesemenge /

79% 57%
des gesamten Inhaltes einer der Lesenden wiirden ihren
Ausgabe werden gelesen. Zeitungstitel vermissen.

A SCHWEIZER
. MEDIEN Quelle: WEMF MACH Basic 2022-2




Werbung geniesst im Print hohe Glaubwiirdigkeit

Anteil Personen, die Werbung in den aufgefiihrten Medien als glaubwiirdig empfinden (Schweizer Bevdlkerung ab 14 Jahren)
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Am Bildschirm stort Werbung ziemlich stark

Anteil Personen, die Werbung in den aufgefiihrten Medien als stérend empfinden (Wert <50% = geringe Stérung, Wert >50% = hohe Stérung)*
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